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1. Elija una de las dos opciones

1. Lo prueba se esfructura en fres bloques para realizar en un tiempo maximo de hora y media.
2. Blogue I: andlisis de un spot publicitario, conteste a sus preguntas. Tiempo: 45 minufos.

3. Bloque II: conteste a dos de las cuafro preguntas propuestas. Tiempo: 15 minutos.

4. Blogue lll: andlisis de una imagen fija, confeste a sus preguntas. Tiempo: 30 minufos.

OPCION DE EXAMEN N° 1

Bloque | [5 runTos]

1. [1 PUNTO] (Cudl es el mensaje basico del spot?, ;qué dice del producto que publicita? (Argumentos, cualida-
des, valores etc.).

2. [1 PUNTO] ({Qué elementos sonoros aparecen en el spot? Analiza o explica cémo se integran en la creacién
audiovisual.

3. [1 PUNTO] La resolucién formal de la puesta en escena (luces, tipos de planos, transiciones, etc.) (qué valores
comunica al espectador en cada momento?

4. [1 PUNTO] Realiza una critica del spot considerando la eficacia de la idea, la adecuacién de los elementos forma-
les a la idea que quiere comunicar y todos aquellos aspectos del mismo que te parezcan relevantes.

5.[1 PUNTO] Identifica las caracteristicas fundamentales que diferencian a los destinatarios del spot publicitario.

Bloque Il [2 runios)
Responde a una pregunta del Bloque 2.1 y a una pregunta del Bloque 2.2.

Bloque 2.1
1.[1 PUNTO] ;Cudles son las funciones de la mdsica en el cine?
2. [1 PUNTO] Define los tipos de micréfonos.

Bloque 2.2

3. [1 PUNTO] Describe uno de los formatos informativos de la
radio: la entrevista.

4. [1 PUNTO] Describe las caracteristicas técnicas y expresivas
de la television.

Bloque Il [3 runros]

1. [1 PUNTO] Identifica las caracteristicas del publico al que
va dirigido el cartel publicitario (edad, sexo, condiciéon
social o econdmica, cultural). Razona la respuesta.

2. [1 PUNTO] Analiza los diferentes recursos utilizados en este
tipo de imagen (formato, encuadre, punto de vista, calidad
de la imagen escena, composicion, profundidad, ilumina-
cion, color y texto).

3. [1 PUNTO] (Qué estereotipos encuentras en la imagen?
Explica por qué.




OPCION DE EXAMEN N° 2

Bloque I [5 runios]

1. [1 PUNTO] ;Cudl es el mensaje basico del spot?, ;qué dice del producto que publicita? (Argumentos, cualida-
des, valores. etc.).

2.[1 PUNTO] ;Qué elementos aparecen en el spot? Analiza o explica cémo se integran en la creacién audiovisual.

3 [1 PUNTO] La resolucién formal de la puesta en escena (luces, tipos de planos, transiciones, etc.) ;qué valores
comunica al espectador en cada momento?

4.1 PUNTO] Realiza una critica del spot considerando la eficacia de la idea, la adecuacion de los elementos forma-
les a la idea que quiere comunicar y todos aquellos aspectos del mismo que te parezcan relevantes.

5.[1 PUNTO] Identifica las caracteristicas fundamentales que diferencian a los destinatarios del spot publicitario.

Bloque Il [2 runTOs]

Responde a una pregunta del Bloque 2.1 y a una pregunta del bloque 2.2.

Bloque 2.1
1. [1 PUNTO] Enumera los elementos sonoros de las obras audiovisuales.
2.[1 PUNTO] Define la siguiente caracteristica técnica del sonido: tono.

Bloque 2.2
3.[1 PUNTO] ¢ Con qué medios técnicos cuenta la Tv para la realizacién de sus programas?
4.[1 PUNTO] Diferencia entre television en directo y en diferido.

Bloque Il [3 runros]

1. [1 PUNTO] Identifica las caracteristicas del publico al que va dirigido el cartel publicitario (edad, sexo, condi-
cion social o econdmica, cultural). Razona la respuesta.

2. [1 PUNTO] Analiza los diferentes recursos utilizados en este tipo de imagen (formato, encuadre, punto de vista,
calidad de la imagen escena, composicion, profundidad, iluminacidn, color y texto).

3.[1 PUNTO] ;{Qué estereotipos encuentras en la imagen? Explica por qué.
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